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1. EL ROTUNDO EXITO DE LA NAVARPARTY EXIGE SU CONTINUIDAD

PIENSAN VENIR A LA PROXIMA NAVARPARTY

No volveré

Si volveré
4%

96%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

PIENSAN RECOMENDARLA A SUS AMIGOS

Si No
recomend recomend
aré aré
96% 4%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

MEJOR PARTY EN LA QUE HAN PARTICIPADO
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Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic
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SATISFACCION FINAL

Sobresaliente
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Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic
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Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic

EXPECTATIVAS CUMPLIDAS

El ambiente 90%
La conferencias 86%
La organizacion 85%
Las instalaciones 85%
Los talleres 83%
Las competiciones 61%
o:% 26% 46% 66% 86% 100%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic
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OPINION SOBRE EL PRECIO

Es ?
normal Es barato
72% 26%
Es caro
2%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

CONOCER A ALGUIEN QUE NO FUESE
POR EL PRECIO

No Si
conozco conozco
85% 15%
Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.
Party-Barometro Pagina 5 de 30 Navarparty 2003



INVESTIGACION SOCIAL Y DE MERCADOS |

2. LA NAVARPARTY FUE UN ZOCO, UN MERCADO PERSA: VINIERON A
JUGAR, A INTERCAMBIAR PELICULAS, CONOCIMIENTOS, TRUCOS, MUSICA,
PROGRAMAS Y A CONOCER GENTE.

HE VENIDO A CONOCER GENTE

Si No
conocer conocer
gente gente
65% 35%
Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

HE VENIDO A JUGAR

o No viene
S|_V|ene ajugar
ajugar 30%
70%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

'HE VENIDO A INTERCAMBIAR CONOCIMIENTO

i No
. Si intercam
intercam biar
biar conocimi
conecim
32%
68% °

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.
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HE VENIDO A INTERCAMBIAR MUSICA

Si No

~intercam intercam
.~ biar biar :
musica musica
63% 37%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

HE VENIDO A INTERCAMBIAR JUEGOS

Si
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biar intercam
juegos . biar
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43%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

~ HE VENIDO A INTERCAMBIAR PROGRAMAS

: Si No
- intercam intercam
. biar biar
. program program
' as as

57% 43%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.
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3. QUIENES SON, COMO SON Y QUE TIENEN LOS PARTYCIPANTES DE LA
NAVARPARTY

Mujer
6%
Varén
94%
Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.
NIVEL DE ESTUDIOS
Estudios
medios y
universit
arios Soélo
79% estudios
basicos
21%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

LUGAR DE PROCEDENCIA

Navarra
75%
Fuera de
Navarra
25%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.
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CON QUIEN HA VENIDO A LA NAVARPARTY

c Solo/a
O.I'l sus 4%
amigos/a
su
otros/as Solament
91% e con su
pareja
5%
Fuente: Party-Barometro Navarparty 2003. Investic.
EDAD
Mas de
25 anos
19%
Hasta 25
anos
81%
Fuente: Party-Barometro Navarparty 2003. Investic.
SITUACION LABORAL
Estoy estudiando 51%

STrabajo por cuenta ajena con
: contrato fijo

iTrabajo por cuenta ajena con
contrato eventual

Estoy en el paro
Trabajo por cuenta propia 59

Otra cosa 5%
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Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic
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POSESION DE ORDENADOR EN LA VIVIENDA

100%
100%
80% A
60% - 57% 549,
40%
20% |
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0%
Si tienen NO tienen
ordenador ordenador

O Viviendas Espafa M Viviendas Navarra B Asistentes Navarparty

NUMERO DE ORDENADORES EN CASA

Un
ordenador
30%
Mas de un
ordenador

70%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

ANTIGUEDAD DEL ORDENADOR MAS NUEVO

Entre 12y

23 meses
24%

Menos de
un ano
52%
Mas de
dos ainos
24%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.
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POSESION DE GRABADORA DE CD

Tiene .
grabador No tienen
aCD grabador
98% aCD
2%
Fuente: Party-Barometro Navarparty 2003. Investic.
POSESION DE IMPRESORA
) No tiene
] Tiene impresor
impresor a
a 9%
91%
Fuente: Party-Barometro Navarparty 2003. Investic.
POSESION DE SCANNER
Sitiene t No
oo
61% :
39%
Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.
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SISTEMA OPERATIVO INSTALADO: WINDOWS

No
Instalado instalado
Windows Windows
97% 3%

Fuente: Party-Barometro Navarparty 2003. Investic.

SISTEMA OPERATIVO INSTALADO: LINUX

No

. Instalado
instalado LINUX
LINUX 40%
60%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

COMPARACION DE ORDENADORES CON LINUX

INSTALADO
40
30
20
10
2%
0 I \

Internautas Espana  Asistentes Navarparty
Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.EGI. Mayo / Junio 2003
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4. LOS ASISTENTES A LA NAVARPARTY COMO INTERNAUTAS

DIAS AL MES QUE SE CONECTAN A INTERNET

Menos de
20 dias o 20 dias
mas 8%

92%

Fuente: Party-Barometro Navarparty 2003. Investic.

TIPO DE CONEXION A INTERNET

ADSL
50%
No tiene
2%
RDSI
39, Cable
22%
RTC
22%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.
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Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic
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¢HAS COMPRADO ALGUNA VEZ POR INTERNET?

Si
67%

No
33%

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

NIVEL DE LECTURA DE INGLES EN INTERNET

Leo con facilidad webs en
inglés

Leo con dificultad webs en
; inglés

No leo webs en inglés

00 01 02 03 04 05 06 07 0,8§

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.

NIVEL DE ESCRITURA DE INGLES EN INTERNET

Escribo con dificultad en
chats o grupos de correo
en inglés

Escribo con facilidad en
chats o grupos de correo
en inglés

No escribo en chats o
grupos de correo en
inglés

00 01 01 02 02 03 03 04 04 05

Fuente: Party-Barémetro Navarparty 2003. Investic.
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5. UN RESUMEN DEL PARTY-BAROMETRO EN PAGINA Y MEDIA

El rotundo éxito de la Navarparty exige su continuidad

La primera edicion de la Navarparty ha sido todo un éxito en todas sus vertientes: por la afluencia (se han
cubierto con facilidad todas las plazas previstas), por la mas que positiva valoraciéon que los partycipantes
han hecho de ella, por la intencion manifestada por casi todos de volver la proxima edicion y de
recomendarla a sus amigos, por la posicion otorgada por los veteranos colocandola junto con partys ya
consolidadas como la Campus Party o la Euskal Party y por el cumplimiento de expectativas conseguido
en los diferentes apartados de la party.

Por todo ello, cabe concluir, sin ningun tipo de duda, que esta primera edicién de la Navarparty ha sido
todo un éxito y que, visto lo visto, se da por hecho que existira una nueva edicion. El éxito cosechado en

general y concretamente la opinion de la aplastante mayoria de los partycipantes asi lo exige.

La Navarparty fue un zoco, un mercado persa: vinieron a jugar, a intercambiar peliculas,

conocimientos, trucos, musica, programas y a conocer gente.

La Navarparty fue un zoco, un mercado persa: los partycipantes vinieron a ella a jugar, a intercambiar
peliculas, conocimientos, trucos, musica y programas informaticos. Aunque el estereotipo mas extendido
en la sociedad sea otro, aqui los partycipantes vinieron también a conocer gente. Y la inmensa mayoria de

los mismos eran veteranos: antes de la Navarparty ya habian estado al menos en otra party.

Quiénes son, co6mo son y qué tienen los partycipantes de la Navarparty

La Navarparty no ha sido una cosa de mujeres: casi la totalidad de los partycipantes eran varones.
Tampoco ha sido una party de solitarios: solo unos pocos vinieron solos. Ha sido una party de gente con
estudios: eran unos pocos los que sélo tenian terminados los estudios primarios. Como era de esperar, fue
sobre todo cosa de navarros. Y como también era de esperar fue una party de gente joven. Y la mayoria

absoluta de los partycipantes esta estudiando.

Una aplastante mayoria tiene mas de un ordenador en su casa. Y los ordenadores de la mayoria absoluta
son maquinas nuevas, de menos de un afio. Practicamente todos tienen grabadora de CD en su ordenador
y casi todos tienen impresora. Y son ademas creadores de informacion digital: la mayoria absoluta tiene
escaner. Una gran parte de ellos (casi la mitad) tienen ademas webcam. En cambio, las pantallas TFT, las

grabadoras de DVD vy las impresoras laser son herramientas que sélo posee una minoria.

Significativo: aunque Windows es el sistema operativo dominante entre los partycipantes ya casi la mitad
tiene instalado ademas el sistema operativo Linux. Mac es muy minoritario. No obstante el conocimiento o
la implicacion de los partycipantes de algin grupo de Software Libre es todavia escaso. Una gran parte de
los asistentes (casi la mitad) compran habitualmente revistas sobre informatica.
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Son ellos mismos los que mas utilizan el ordenador en sus casas y lo usan sobre todo para jugar, trabajar y
buscar informacién. En cambio quienes menos lo utilizan son sus progenitores (madres y padres) que lo

usan principalmente para buscar informacion, trabajar y enviar-recibir e-mails.

En definitiva, segun los resultados del Party-Barometro, podemos afirmar sin duda alguna que los
partycipantes de la Navarparty son “j6venes digitales”.

Los asistentes a la Navarparty como internautas

¢Dénde se pueden reclutar los asistentes a una party? Es obvio que entre los internautas. Por eso era

fundamental que averiguaramos que tipo de internautas eran los asistentes a la Navarparty.

Este Party-Barometro nos dice que, como era de esperar, todos los participantes de la Navarparty eran
internautas y muchos son ademas grandes usuarios de Internet: se conectan durante veinte dias o mas al
mes y siete de cada diez lo hacen con banda ancha (ADSL y Cable).

Y son mayoritariamente veteranos de Internet. E internautas activos: seis de cada diez han firmado alguna
vez algun manifiesto on-line o enviado por e-mail alguna protesta o reclamacién y dos de cada tres han
comprado algo por Internet (hardware, entradas varias, articulos de electronica, libros y juegos, sobre

todo).Los que no compran por Internet no lo hacen sobre todo por desconfianza.

Son una minoria los que tienen su propia pagina web y menos los que gestionan una web ajena. Son muy
pocos los que dicen pagar por contenidos de Internet. Desconocen cuando empezé a funcionar la Web asi

como cuantos internautas hay actualmente en todo el mundo.

Las webs que mas visitan son muy dispares aparte del campedn buscador Google. Predominan las

relacionadas con juegos, informatica y musica.
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LT (0L [T ) T SRR 87

42.Son consumidores de banda ancha de Internet siete de cada diez (72%). La mayoria absoluta
(50,2%) tiene conexion ADSL y el 22% conexion via cable. Otro 22% tiene la conexién “tortuga”
NOrMAl Y UN 3% VIA RD Sttt e e nb e e e e e rnae e e e enees 90

43.Los asistentes a la Navarparty son mayoritariamente veteranos de Internet. Tres de cada cuatro
(78%) se conectaron a la red el siglo pasado. Sélo un 3% se han conectado este ano. La mitad (48%)
1EAVE=Ta I gF= T30 [T 3= T To R o] 1= o = To [o 1 SRR 92

44 1 os partycipantes de la Navarparty son Internautas activos: 6 de cada 10 (58%) han firmado alguna
vez un manifiesto on-line o enviado por e-mail alguna protesta. ...........ccccoiiiiiiiiii 94

45.Los partycipantes de la Navarparty son internautas activos: 2 de cada 3 (67%) han comprado algo
por Internet. Este es un porcentaje €XCepCional.............ooiiiiiiiiiiiiiii i 96
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46.Lo que mas compran por Internet los partycipantes de la Navarparty es hardware (26%), entradas
de cine, conciertos u otros eventos (9%), articulos de electrénica, imagen y sonido (6%), libros (6%) y
1= Lo TSR (G T PSR PRR 98

47.La razoén principal para no comprar via Internet es la desconfianza: dos de cada cinco (41%) de los
que no compran por Internet, no lo hace por desconfianza. Pero también hay otras razones............ 101

48.Aunque los partycipantes son internautas activos, solo una minoria (28%) tienen su propia pagina
web y solo dos de cada diez (18%) gestionan una Web.............ccuiviiiiiiieiiiiee e 103

49.Para la inmensa mayoria los contenidos de la web deben ser gratuitos: solo un 10% esta suscrito a
un servicio de pago que proporciona juegos, solo un 2% a uno que proporciona musica y menos del
1% a uno que proporciona contenidos de TEXI0.......oicuuiiii i 104

50.Practicamente la mitad de los partycipantes estan suscritos a alguna lista de correo y casi uno de
cada cuatro (38%) @ MAS AE UNQ@.......ociiuiiiieiiiiiie e eeieee et e e e st e e e st e e e s nnee e e e ssseeeesanseeeeesanseeeas 106

51.Un hallazgo: casi la mitad (49%) cree que la World Wide Web empez6 a funcionar bastante antes
dE CUANAO 10 NZO. ..ot e et e e et e e e e e e 109

52.S6lo uno de cada seis (16%) partycipantes responde correctamente que en el mundo hay 600
millones de internautas. Uno de cada tres (32%) cree que hay mas internautas en el mundo de los que
hay en realidad, mientras mas de la cuarta parte (28%) dice que hay menos. ..........cccceeeviiiereeenne 111

53.El inglés no es un impedimento para que los partycipantes naveguen por Internet: casi la totalidad
(el 94,1%) leen webs en inglés y tres de cada cuatro (el 75,1%) escriben en chats o grupos de correo
=T T o L= RSO 113

54.Casi la mitad de los partycipantes (43%) de la Navarparty, por lo menos, visitan Google
ASIAUAIMENTE. ...ttt e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e e e e eeeeaeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesessssssssssssssnsnsnsnnnnnnnnnnnnnnnnnensneeeid 1D

55.Internet es una pieza clave indispensable para los partycipantes asi como para la propia

[N E= Y= T o= o Y2 PSPPSR 117
ANEXO 1. METODOLOGIA. .....eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e e e eeeeeeeeeseeeeeesmsenessesmeaeeaneassassaneansasesensensensennennennns 118
ANEXO0 2. CUESTIONARIOS........ooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaeeaeeessasesssssessesssnsensensenssnsensensensensensensansansessensansansennes 121
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7. NOTA METODOLOGICA

El método y la técnica de investigacion aplicados han garantizado el éxito de la investigacion Se
optd por un método predominantemente cuantitativo como la encuesta autoaplicada via Internet porque
todo el universo de esta investigacion estaba en red, interconectada via Internet, y tenia acceso al
cuestionario digital colocado en la pagina web de la Navarparty. La encuesta ha sido ademas interactiva,
ya que se han realizado en tres oleadas para analizar la evolucién de las valoraciones de los participantes,
corrigiendo asi posibles deficiencias de la party segun se detectaban. Se han obtenido y expuesto los
resultados en tiempo real, en la misma Party (se han presentado los resultados de la primera oleada,

después de la segunda y finalmente de la tercera).

Gracias al especial disefo de la propia investigacion se ha obtenido un nivel de respuesta muy
amplio: De las 363 personas que han asistido a esta edicion de la Navarparty accedieron a responder 249,
es decir, dos de cada tres (68,6%) partycipantes. Aunque, como es habitual, a algunas preguntas han
respondido menos personas, el nivel de respuesta general que se ha conseguido es extraordinario (debido
al disefio de la investigacion y a los mecanismos utilizados en el trabajo de campo). No obstante, la
muestra obtenida (249 partycipantes) no es representativa del universo (363 asistentes), ya que la misma
no es una muestra aleatoria. Dicho de otra forma, los resultados obtenidos son representativos de los
asistentes que respondieron a la encuesta y no del conjunto de partycipantes de la Navarparty 2003,
aunque, por economia de espacio, en el informe y en esta sintesis al comentar los datos obtenidos se

habla de “los partycipantes de la Navarparty”.

El trabajo de campo fue sencillo gracias al esfuerzo realizado previamente y a las herramientas
utilizadas: Con anterioridad al trabajo de campo se realizé un pretest de los tres cuestionarios para
detectar posibles defectos y una vez resueltos obtener los cuestionarios definitivos. El trabajo de campo
propiamente dicho comenzé el 19 de septiembre del 2003 por la tarde y termin6 el 21 del mismo mes,
aunque la recogida de informacion mediante los cuestionarios comenzé antes que la propia party (para
quitar el menor tiempo posible a todos aquellos partycipantes que quisieran rellenarlo desde sus casas y
conseguir asi un mayor nivel de respuesta). Antes de nada y ante todos los partycipantes presentes se
hizo una presentacion de la pionera encuesta, se explicd su mecanica y se subrayd que se sortearia un
premio entre todos aquellos que respondieran a los tres cuestionarios. Simultaneamente se repartié, mesa
por mesa, una hoja explicativa recordando lo ya expuesto mediante proyector y megafonia, animando a
rellenar el primer cuestionario. Posteriormente se volcé la informacion obtenida hasta la fecha y se hizo un
primer analisis de la misma con gran celeridad gracias a que se habia preparado de antemano un
programa informatico que lo hacia posible. Una vez realizado el analisis urgente de la informacién obtenida
se procedio a la exposicion de los primeros resultados ante los participantes, proyectando los graficos
obtenidos y comentandolos por megafonia. Se repiti6 este procedimiento con los dos cuestionarios

restantes.
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c)

Finalmente hay que recordar que durante todo el proceso se subrayé el caracteranénimo de la encuesta,
que su cumplimentacioén era voluntaria, que las respuestas eran confidenciales y que la presentacion de
los datos estaria sujeta al secreto estadistico (ya que cada cuestionario sélo se ha utilizado para sumar

las respuestas a las demas), de manera que siempre se presentarian datos agregados, nunca respuestas

individuales que permitan identificar a la persona.
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c)

8. LOS CUESTIONARIOS EMPLEADOS
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PRIMER CUESTIONARIO

Con el objetivo de mejorar futuras Navarparties, queremos conocer cual es tu opinién sobre diferentes temas y
recabar posibles sugerencias. Para eso solo te pedimos que respondas a unas pocas preguntas, cosa que
podras hacer en unos pocos minutos:

P1.

@)
@)

R
— N

3 OO0oodoon

0 O B A

P4.

¢Va a ser ésta tu primera Party? (Elegir opcion)
Si (Se salta automaticamente a la pregunta n° 3)
No

. ¢En que otra/s Party/s has tomado parte? (marca todas en las que hayas estado)

Euskal Party

Campus Party (Valencia)
Red@ton Party (Zaragoza)
Rioj@party (La Rioja)
Enredada (Burgos)

Murcia Lan Party (Murcia)
NetGame CaixaNova (Vigo)
802.party (Jerez de la Frontera)
Otrals

. ¢Por qué vienes a esta primera edicion de la Navarparty? (marca todas las que te parezcan)

Conocer gente

Hacer amigos

Conocer sitios

Jugar

Intercambiar juegos

Intercambiar musica

Intercambiar peliculas

Intercambiar programas
Intercambiar conocimientos y trucos

¢Cuadl es la actividad o tema de la Navarparty a la que piensas dedicar mas tiempo? (talleres,

conferencias, competiciones...)

P5.

¢Conoces a alguien que no haya podido venir porque no dispone de dinero suficiente? (Elegir una

opcion)

@)
@)

P6.

O

P7.

P8.

Si
No

O por el contrario, crees que la Navarparty es...(Elegir una opcién)
Barata

Normal

Cara

¢ Cuantos ordenadores tienes / tenéis en casa?

¢ Cuantos meses tiene el mas nuevo?
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P9. ;De cudles de los siguientes periféricos y hardware disponéis en casa? (Marca la casilla de todos
los componentes que tengas)

[1 Impresora de tinta
] Impresora laser

| Pantalla CRT
] Pantalla TFT

Grabadora CD
Grabadora DVD
Scanner
Webcam

Oo0O0o

P10. ;Qué sistema /s operativo /s tienes instalados en tu ordenador? (Marca la casilla de todos los
sistemas que tengas instalados)

[1 Windows

[] Software Libre (Linux...)
[] Mac

[1 Oftro

P11. ; En qué aiio te conectaste a Internet por primera vez? (Elegir una opcion)

O 2003 O 1995
O 2002 O 1994
O 2001 O 1993
O 2000 O 1992
O 1999 O 1991
O 1998 O 1990
O 1997 O Nosé
O 1996

P12. ; Qué tipo de conexion tienes? (Elegir una opcion)
Normal (RTC)

RDSI

ADSL

Cable

No tengo

O00O0O0

P13. ;Tienes web personal o gestionas la web de algun grupo? (Marca la casilla correspondiente)
[1 Tengo web personal
[1 Gestiono web grupo

P14. ; Cuantos dias al mes te conectas a Internet?

P15. Por término medio ;cuantas horas a la semana estas conectado a Internet?

P16. ;Cuales son las 5 webs que visitas mas asiduamente?
Http://
Http://
Http://
Http://
Http://

P17. ¢ Cual es tu nivel de lectura del inglés en Internet? (Elige opcion)
O Leo con facilidad webs en inglés

O Leo con dificultad webs en inglés

O No leo webs en inglés

25



inves

INVESTIGACION SOCIAL Y DE MERCADOS

P18. ¢ Y tu nivel de escritura? (Elige opcion)

O Escribo con facilidad en chats o grupos de correo en inglés
O Escribo con dificultad en chats o grupos de correo en inglés
O No escribo en chats o grupos de correo en inglés

P19. ;Conoces o participas en algun grupo de usuarios de Software Libre?
O Siconozco aunque no participo ¢ Cudl /es conoces?
O Si participo ¢En cual?
O No conozco ni participo

P20. ; Estas suscrito a alguna /s lista /s de correo?

o Si (A cuantas?

O No

P21. ; Has comprado alguna vez via Internet?
O Si ¢Qué?

O No ¢Por qué?

P22. ; Compras alguna revista de informatica?
O Si ¢Cual?
O No

P23. ;Estas suscrito a alguno de estos servicios de pago por contenidos?
Musica

Prensa

Juegos

Documentacion

O Oon

P24. ;Has firmado alguna vez un manifiesto on-line o enviado por e-mail alguna protesta o
reclamacion?

O Si Solo alguna vez / Varias veces / Mas de 20 veces
O No

P25. ; Cuantos internautas crees que hay actualmente en todo el mundo?

O 1.000 millones O 400 millones
O 800 millones O 200 millones
O 600 millones O 100 millones

P26. ; Sabes en qué ano empezé a funcionar la Web?
O En 1995 O En 1990
O En 1993 O En 1984

P27. ;Quién es el miembro de tu casa que utiliza mas el ordenador y para qué lo utiliza?

Yo mismo (Opciones bajo la pestafia*®)
Mi compafier@/novi@/espos@  (Opciones bajo la pestafia*)
Uno de mis hermanos (Opciones bajo la pestafia*)

Una de mis hermanas (Opciones bajo la pestana*)
Mi padre (Opciones bajo la pestafia*®)
Mi madre (Opciones bajo la pestafia*)
Otra persona (Opciones bajo la pestafia®)

O O0OO0OO0OO0OO0O0
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O Yo mismo (Opciones bajo la pestafia*)
O Mi compafier@/novi@/espos@ (Opciones bajo la pestafa*)
O Uno de mis hermanos (Opciones bajo la pestafia*)
O Una de mis hermanas (Opciones bajo la pestafa*)
O Mipadre (Opciones bajo la pestafia*)
O Mimadre (Opciones bajo la pestafa*)
O Otra persona (Opciones bajo la pestana*)

* Opciones bajo la pestana

Para trabajar

Para enviar y recibir e-mails

Para jugar

Para realizar consultas y transacciones
Para descargar musica gratuita

Para descargar software gratuito

Para chatear

Para verla TV

P29. ;Cual es tu nivel de estudios (terminados)?
Primarios

EGB / Bachiller

Bachiller superior

FP Il

Universidad medio

Universidad superior

O O0OO0OO0OO0O0

P30. {Con quién has venido a la Party?

Sol@

Con mis amig@s

Con mi compafier@/novi@/espos@

Con mis amig@s y mi compafier@/novi@/espos@
Con otra/s personals

(@)

O O OO

P31. ¢ Cual es tu situacion laboral actual?
Trabajo por cuenta propia

Trabajo por cuenta ajena con contrato fijo
Trabajo por cuenta ajena con contrato eventual
Estoy en paro

Estoy jubilado

No trabajo

Estoy estudiando

Trabajo en el hogar

Otra situacion

O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0

Para programar

Para oir musica

Para ver peliculas

Para copiar CD-s

Para servicios bancarios

Para participar en foros de discusion
Para buscar informacion

Para leer la prensa

P32. ; Cuantos aios has cumplido en tu ultimo cumpleaios? anos

P33. Sexo
O Varon
O Mujer
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SEGUNDO CUESTIONARIO
(Colgarlo el sabado a primera hora)

Ya que has tenido tiempo para empezar a tomarle el pulso a esta primera edicién de la Navarparty y dispones
ya de una primera impresion, te rogamos que contestes a estas pocas preguntas:

P34. ;Cual es la actividad o tema de la Navarparty a la que estas dedicando mas tiempo? (talleres,
conferencias, competiciones...)

P35. Valora, por favor, de 0 a 10 tu satisfacciéon, hasta ahora, por la marcha de ese tema o actividad en
la siguiente escala, donde 0 es "nula satisfaccion" y 10 "total satisfaccion":

Lof1J2f3f4fsfef7fs]o]1o]

P36. ;Qué es lo que te estd gustando méas de esta primera Navarparty? (Elige una opcién)
Los talleres

Las conferencias

Las competiciones

El ambiente

La organizacion

Las instalaciones

Otra cosa

P37.Y ¢lo que menos te esta gustando?
Los talleres

Las conferencias

Las competiciones

El ambiente

La organizacion

Las instalaciones

Otra cosa

P38. ;Se estan cumpliendo tus expectativas en cuanto a...

.. los talleres? Si No No he participado
.. las conferencias? Si No No he participado
.. las competiciones? Si No No he participado
.. el ambiente? Si No No he participado
.. la organizacion? Si No
.. las instalaciones? Si No
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TERCER CUESTIONARIO

(Colgar el domingo al mediodia)

Ahora que estd a punto de terminar esta primera edicién de la Navarparty, te rogamos que hagas una
valoracion final sobre ella. Te recordamos que no queremos respuestas "pelota”, aunque sean criticas
queremos opiniones sinceras, para poder asi mejorar las proximas ediciones:

P39. Teniendo en cuenta todo, ¢cual es tu nivel de satisfaccion por haber participado en la Navarparty?
(Marcalo en la siguiente escala donde 0 es "ninguna satisfaccion" y 10 "maxima satisfaccion").

[of1f2f3f4fsfef7fs]o]1of

P40. ;A que actividad o tema de la Navarparty has dedicado mas tiempo? (talleres, conferencias,
competiciones...)

P41. Valora, por favor, de 0 a 10 tu satisfaccion sobre ese tema o actividad en la siguiente escala,
donde 0 es "nula satisfaccion" y 10 "total satisfaccion":

[of1f2f3f4fsfef7fs]o]1of

P42. ; Qué ha sido lo que mas te ha gustado de la Navarparty? (Elige una opcion)
Los talleres

Las conferencias

Las competiciones

El ambiente

La organizacién

Las instalaciones

Otra cosa

O O0OO0OO0OO0OO0OO0

P43.Y ;lo que menos te ha gustando
Los talleres

Las conferencias

Las competiciones

El ambiente

La organizacion

Las instalaciones

Otra cosa

O O0OO0OO0OO0OO0OO0

P44. ;Se han cumplido tus expectativas en cuanto a...

.. los talleres? Si No No he participado
.. las conferencias? Si No No he participado
.. las competiciones? Si No No he participado
.. el ambiente? Si No No he participado
.. la organizacion? Si No
.. las instalaciones? Si No
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P45. Valora, por favor, de 0 a 10 tu satisfaccion respecto a las siguientes actividades de la Navarparty,
siendo 0 igual a nula satisfacciéon y 10 a total satisfaccion:

Los talleres No he participado |°|1|2|3|4|5|6|7|8|9|10|
Las conferencias No he participado [ofJ1J2]3]4]s5]e6]7]8]o9]10]
Las competiciones No he participado oj1j213jJ4|j5]6)7]18]9]10
El ambiente No he participado oj112)3)4|5]6)7]|8]9]10
La organizacion l[of1]2]3]4]s]el7]8]9]10]
Las instalaciones RNERBOBEDEBBRO

P46. ;Piensas venir a la préxima edicion de la Navarparty?
] Si
[] No ¢ Por qué?

P47. ; Piensas recomendarla a amigos y colegas que vengan a la pr6xima Navarparty?
] Si
[] No ¢ Por qué?

P48. Teniendo en cuenta tu experiencia en esta primera Navarparty ;cual ha sido la mejor Party de
todas en las que has participado?

O Navarparty

Euskal Party

Campus Party (Valencia)
Red@ton Party (Zaragoza)
Rioj@party (La Rioja)
Enredada (Burgos)

Murcia Lan Party (Murcia)
NetGame CaixaNova (Vigo)
802.party (Jerez de la Frontera)
Otra

OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0

P49. Y ;cual la peor de todas?
Navarparty

Euskal Party

Campus Party (Valencia)
Red@ton Party (Zaragoza)
Rioj@party (La Rioja)
Enredada (Burgos)

Murcia Lan Party (Murcia)
NetGame CaixaNova (Vigo)
802.party (Jerez de la Frontera)
Otra

OO0OO0OO0O00O0OO0OO0OO0

P50. Escribe cualquier critica que creas ha merecido esta primera edicion de la Navarparty, y / o
cualquier sugerencia que se te ocurra para mejorar la préoxima edicion:
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